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Editorial

und
Schatten

Der Falscher-Fall Relotius wird uns
noch weiter beschdftigen. Das hat
auch positive Seiten.

Das Jahr 2019 wird lange nachhallen. So viel Licht und
Schatten in der Branche: Grofiartige Leistungen im
nationalen wie regionalen Journalismus stehen neben
Tiefschldgen - allen voran der Filscher-Fall Relotius.
Er traf in erster Linie die iberregionalen Medien. Im
Lokalen wire ein solcher Betrug kaum moglich: Die
Nihe des Themas und der Protagonisten zur Leserschaft
ist immer noch die beste Kontrollinstanz.

Eine gesunde demokratische Gesellschaft braucht
jedoch beides: den journalistischen Blick auf die lokale
Nihe und den Weitblick in die Welt. Der aber steht seit
,,Relotius* fast unter Generalverdacht. ,,Das Urvertrau-
en, dass Reporter hingehen und aufschreiben, was sie
sehen, ist weg“, konstatiert Zeit-Reporter Stephan
Lebert (Seite 22). Aber er sagt auch: Das Misstrauen sei
,»bis zu einem gewissen Grad“ gut. Viele Redaktionen
haben inzwischen ihre Regeln zur Qualititssicherung
iiberarbeitet und journalistische Standards diskutiert.
Die Debatte wird uns weiter beschiftigen — auch in
ihren Auswirkungen auf das Verhiltnis von Freien zu
ihren auftraggebenden Redaktionen.

Dass sie in dieser Wucht zustande kam, ist vor allem
Juan Moreno zu verdanken. Seine hartnickigen Recher-
chen, trotz interner Widerstinde, haben den Filscher
Relotius auffliegen lassen - und damit das Medienthe-
ma des Jahres 2019 gesetzt. Im Interview mit Hilmar
Poganatz bekennt Moreno: ,,Ich wiirde mein letztes
Jahr niemandem wiinschen® (Seite 16).

Nun versucht Relotius, mit Hilfe seines Anwalts gegen
einige Punkte in Morenos Buchs ,, Tausend Zeilen Liige“
vorzugehen. Bisher hat sich Moreno zu den Vorwiirfen
nicht im Detail geduflert — auch auf Anraten seines
Anwalts Roger Mann: ,,Man muss sich nicht gegen jeden
Unsinn verteidigen und vor allem: Man sollte nicht tiber
jedes Stockchen springen, das einem hingehalten wird.
Mann kritisiert: ,,Das ist so eine durchsichtige Strategie
— dieser Versuch, den Aufdecker auf das Niveau des
Filschers zu ziehen. Ich finde es erschreckend zu sehen,
wie leicht einige Journalisten dem auf dem Leim gehen.
Das kann man sich wohl nur mit der Lust an der De-
montage erkldren.

Eine grofie Mehrheit der JdJ-Jury sah das dhnlich. Eine
Stimme, stellvertretend fiir andere: ,,Erst machte man
aus ihm den Retter des Journalismus, dann sprach man
ihm die Glaubwriirdigkeit ab, als sich die Meute auf sei-
ne kleinen Fehler stiirzte. Was hoffentlich am Ende
bleiben wird, ist eine bedeutsame Recherche, ein wich-
tiges Buch und der Preis fiir den Journalisten des Jahres
2019.“ Die Hoffnung hat sich bestitigt: Juan Moreno ist
der Journalist des Jahres 2019 (siehe JdJ-Special).

Ein Tipp: Wenn Sie etwas Gutes tun moéchten zum Jah-
resende, empfehlen wir Thnen eine Spende fiir den
gemeinniitzigen Verein Journalisten helfen Journalisten.
Seit 1983 kiimmert er sich um in Not geratene Journa-
listinnen und Journalisten in Kriegs- und Krisengebie-
ten. Anlass fiir die Griindung war damals die Ermordung
von SZ-Reporter Egon Scotland, der als erster Journa-
list dem Balkankrieg zum Opfer fiel.

Mitbegriinderin der JhJ war Christiane Schlotzer,
seine Frau und Kollegin: Sie geht Ende Januar 2020 als
Korrespondentin der Stiddeutschen Zeitung in den
Ruhestand. Doch die Arbeit fiir JhJ geht weiter. Mit
ihrer Unterstiitzung des Vereins setzen Sie ein gutes
Zeichen. http://journalistenhelfen.org/

In eigener Sache: Der Jahreswechsel bedeutet auch
Abschied und Neubeginn: Jens Twiehaus verlidsst mit
dieser Ausgabe die Redaktion von medium magazin.
Vielen Dank, Jens, fiir die wirklich tolle, fruchtbare und
inspirierende Zusammenarbeit seit 2013. Wir werden
dich im Team vermissen! Fiir deine weiteren Pline wiin-
schen wir dir nur das Beste. Zum Gliick bist du ja nicht
ganz aus der Welt fiir uns. Neu in der Redaktion ist Ale-
xander Graf: Der freie Journalist aus Mannheim hat
frither fiir die Rheinpfalz gearbeitet und sich seit einiger
Zeit auf Medienthemen spezialisiert. Herzlich willkom-
men im Team! Mit dieser Neuerung bei medium maga-
zin sei es aber fiir 2020 nicht getan. Wir haben eine
Menge Pline - und fangen hier schon mal mit der prak-
tischen Umsetzung an: Zusammen mit den Mehrwert-
machern in Dresden werden wir uns kiinftig regelmai-
f3ig dem Thema Leseanalyse und Textqualitit widmen
(Seite 68). Ubrigens, einen Tipp daraus haben wir gleich
selbst beriicksichtigt (siehe Jakob Vicaris Empfehlungen
fiir ,,20 Dinge, die Sie 2020 tun sollten®, Seite 24).

Bleiben Sie uns gewogen. Wir versprechen Ihnen: Das
gilt auch umgekehrt. In diesem Sinne Prosit 2020!

JOURNALISTINNEN
UND JOURNALISTEN

DES JAHRES

24 Extraseiten mit
den Preistragerinnen
und Preistragern der
#]dJ2019 finden Sie
ab Seite 18.
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Juan Moreno,
Journalist des Jahres 2019

TRANSPARENZ
HILFT

Juan Moreno hat Ende 2018 die Filschungen von
Claas Relotius aufgedeckt. Damit setzte er ein
Thema, das die Medienbranche anhaltend
beschaftigt. Der nun zum ,,Journalist des Jahres
2019" gewdhlte Reporter sagt selbst in unserem
Interview mit Hilmar Poganatz: ,,Ich wiirde mein
letztes Jahr niemandem wiinschen.” Seite 16

Die Begriindung der medium-magazin-Jury fir diese
Wahl sowie fiir alle JdJ2019 im Special, Seite 18
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umtreibt. Und wie lauten IThre Antwor-
ten darauf? Annette Milz

32 Hauptsache reden. ,,Die Sehnsucht
nach Gesprichen war noch nie so grof}
wie heute®, sagt Christoph Amend,
Zeit-Magazin. Ein Gesprich tiber
Gespriiche - und dariiber, was die
Podcast-Welle mit dem Nationalsozia-
lismus zu tun hat. Anne Haeming

36 Und ... Action! Was journalistische
Live-Formate erfolgreich macht und
warum sie gerade jetzt gebraucht
werden. Sechs ganz verschiedene
Beispiele mit Zukunft. Astrid Csuraji

40  Hort euren Nutzern zu! Das US-Startup
Hearken hat sich auf ,,Public Powered
Journalism* spezialisiert. 2020 expan-
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Ulrike Langer
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CHRISTOPH
AMEND:
,,Die Sehnsucht
nach Gesprachen
war noch nie so
grof wie jetzt.”
Seite 32

Super-Illu und Wolfgang Hiibner von
Neues Deutschland. Anne Haeming
besuchte die Redaktionen und entdeck-
te einige Gemeinsamkeiten.

Anne Haeming

,»Ein Stiick Hoffnung®. 2019 bestitigte
auf schlimme Weise: Rechtsradikalis-
mus ist eine unterschiitzte Gefahr. Was
das SZ-Reporterteam der NSU-Proto-
kolle im vergangenen Jahr erlebte,
macht aber auch ein bisschen Mut.
Annette Ramelsberger, Wiebke Ramm,
Tanjev Schultz, Rainer Stadler

,Eine unheimliche Wut ... war in der
Luft“, sagt Katja Bauer, Reporterin der
Stuttgarter Zeitung/Stuttgarter
Nachrichten, iiber ihr schlimmstes
Erlebnis. Aber auch das: ,,Ein Nein
kenne ich nicht. Teil 28 unserer
Interviewreihe iiber das Schreiben.
Stephan Seiler

Drei Inspirationen. Volos fiir Schulen,
ein Kanal fiir Eltern und ihren Nach-
wuchs und eine ganz besondere
Rotlicht-Serie: Interessante Projekte
von Heilbronner Stimme, Augsburger
Allgemeine und Kélner Stadt-Anzeiger.
Senta Krasser
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KATJA BAUER:
»Es geht auch
ohne Ich,
oft sogar
besser."

Seite 52

Finde den Fehler. Manipulierte Fotos
und Nachrichten kursieren zuhauf im

Netz. Jeder Journalist sollte daher heute
Methoden der Verifikation beherr-
schen. Mit den richtigen Tools geht’s
ganz einfach.

Das héchste Gebot. Wie Redaktionen
Faktchecking im Alltag nutzen.
Florian Sturm

#JDJ2019

JOURNALISTINNEN
UND JOURNALISTEN
DES JAHRES

DIE PREISTRAGERINNEN UND PREISTRAGER

Die Journalistinnen und Journalisten des Jahres 2019:
Alle Ausgezeichneten im 24-Seiten-Special, Seite 18

KLEINGEDRUCKTES
Die Kreuze

im Leben des Menschen sind
wie die Kreuze in der Musik: Sie
erhéhen!”, sagte Ludwig van
Beethoven. Er wusste nur allzu
gut, wovon er da sprach.
Bereits taub erschuf er aus
Friedrich Schillers Ode ,,An die
Freude" eine musikalische
Hymne fiir die Ewigkeit:
,Freude, schéner Goétterfun-
ken, Tochter aus Elysium ... alle
Menschen werden Briider, wo
dein sanfter Fliigel weilt." Die
EU hat sie 1985 zu ihrer
offiziellen Hymne erkoren, weil:
... sie versinnbildliche die
Werte, die alle teilen, sowie die
Einheit in der Vielfalt.” Hach ja.
Prosit Neujahr, denn 2020 wird
nun ein Doppel-B-Jahr: Brexit
und Beethoven. Schatten und
Licht. Und jede Menge Kreuze
in Sicht — im Job, im Leben, im
Land — und in der Branche.
Also krempeln wir die Armel
hoch und schauen positiv nach
vorne. Wir planen namlich eine
Reihe Neuerungen fiir 2020.
Schliefdlich wollen wir nach
besten Kraften dazu beitragen,
dass die Welche-Kreu-
ze-auch-immer Sie erhéhen
mogen. So steht ganz oben auf
unserer Agenda 2020: Wir
lieben unsere Leser und
Leserinnen, komme, was wolle!
Zugegeben: ganz besonders
dolle, wenn Sie medium
magazin abonniert haben. Fir
den unwahrscheinlichen Fall,
dass Sie das noch nicht getan
haben: Geht ganz einfach, in
Print oder digital, und kostet
nur steuerlich absetzbare 68
Euro im Jahr — fiir Studenten
und Studentinnen nur 48 Euro/
Jahr: https://tinyurl.com/
shop-mediummagazin.

Wir freuen uns auf Sie! Fiir den
Auftakt in die neue Dekade
wiinschen wir lhnen nur das
Beste. Prosit! Annette Milz
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Spektrum

Europas Zeitungen des
Jahres 2019

Die besten Zeitungen des Jahres 2019
kommen aus Norwegen, den Niederlanden,
Portugal, Grof3britannien - und aus
Deutschland.

Die Preisverleihung findet vom

26. bis 28. April 2020 beim ,,European
Publishing Congress" im Schloss Schén-
brunn in Wien statt.

Anmeldung: publishing-congress.com
Alle Infos zu den Ergebnissen des 21.

European Newspaper Award (Veranstalter
Norbert Kiipper): newspaperaward.org
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INTERVIEW: ALEXANDER GRAF

,Es ist fatal, wenn
immer nur dieselben
Leute mitreden. “

Tobias Hausdorf, Volontir an der Evangelischen Journalistenschule

NACHGEFRAGT. AUSBILDUNG

»Das System muss offener werden*

Wer Praktikanten nicht bezahlt, verhindert Diversitit in den Medien,
sagt Tobias Hausdorf. Der Volontir kritisiert vor allem die Offentlich-Rechtlichen.

Tobias, eigentlich wolltest du nicht tiber
Geld und Journalismus reden, schreibst du
in einem Twitter-Thread, der zum Jahresen-
de in der Branche fiir viel Aufsehen gesorgt
hat. Was war der Grund dafiir, dass du es
dann doch tun musstest?

Tobias Hausdorf: Ich bin an der Evangeli-
schen Journalistenschule in Berlin und
mache gerade ein dreimonatiges Praktikum
beim &ffentlich-rechtlichen Rundfunk. Von
einer Verglitung steht nichts im Vertrag.
Allein das rechtfertigt meiner Meinung nach
schon eine kritische Auseinandersetzung.
Der eigentliche Ausloser meines Tweets war
aber ein anderer: Als eine Redakteurin
krank wurde, habe ich sie drei Tage
vertreten. Auf Nachfrage, ob es dafiir eine
Entlohnung gebe, hief} es dann, meine
Arbeit sei ja nicht vollwertig gewesen. Diese
mangelnde Wertschatzung hat mich schon
irritiert. Ich habe mich dann in meinem
Jahrgang umgehort und festgestellt, dass
elf von 16 Leuten fur ihr Praktikum bei den
Offentlich-Rechtlichen kein Geld bekom-
men. Dieses Gesamtbild hat mich dann
wirklich gedrgert.

Schlecht oder gar nicht bezahlte Praktika
sind in der ganzen Medienlandschaft ein
Problem. Du nimmst die Offentlich-Rechtli-
chen aber besonders in die Pflicht?

Ich finde es schon perfide, dass ausgerech-
net diejenigen, die einen gesellschaftlichen
Auftrag zur Demokratieforderung haben,
ihren Nachwuchs auf diese Weise extrem
selektieren. Wie sollen sie diesen Auftrag
erfiillen, wenn bestimmte junge Leute
bereits vom Journalismus abgehalten
werden, weil sie sich ein Praktikum nicht
leisten kénnen? Es heifdt immer, wir miissen
diverser werden — aber letztlich findet man
dann tiberall wieder die gleichen Personen.

Dahinter steckt ein grofies Strukturpro-
blem: Journalist zu werden, muss man sich
offenbar leisten konnen. Du selbst kommst
auch nicht aus dem klassischen Bildungs-
biirgertum. Gab es Momente, wo du an den

strukturellen Hiirden fast gescheitert warst?
Ich habe mich aus den genannten Griinden
schon nach der Schule erst einmal gegen den
Journalismus entschieden, obwohl dieser
Beruf damals mein grofier Traum war. Es
war einfach klar, dass ich etwas machen
musste, womit ich schnell auf eigenen
Beinen stehen konnte. Spater habe ich dann
gemerkt, dass gute Noten und viele Praktika
offenbar auch nicht reichen - ohne diese
tiréffnenden Netzwerke, die vor allem an
den renommierten Journalistenschulen
gestrickt werden, wird es ziemlich schwer.

Lehrjahre sind keine Herrenjahre, heif3t es
oft von denen, die es schon geschafft
haben. Ein Spruch, der ausgedient hat?

Ich kann damit wenig anfangen. Es ist doch
vollkommen klar, dass bei einem Praktikum
das Lernen im Vordergrund steht und man
dafir hart arbeiten muss. Aber das bedeutet
doch nicht, dass man in existenzielle Not
geraten muss, weil man wahrend des
Praktikums nicht weif}, wie man seine
Miete bezahlen soll.

Zahlreiche Kolleginnen und Kollegen haben
auf den Tweet reagiert und ihre eigenen
negativen Erfahrungen geteilt. Bestarkt dich
das oder wirkt die offensichtliche Grofie des
Problems eher entmutigend?

Es hat mich eher darin best&tigt, dass man
dringend etwas dndern muss. Wenn sich
viele vernetzen, kann man vielleicht etwas
bewegen. Wir als Jahrgang sind in Kontakt
mit anderen Schulen, wo man ebenfalls
beginnt, sich ernsthaft Gedanken dartiber zu
machen, wie man bei den Themen Bezahlung
und Diversitdt etwas dndern kann.

Auf den Podien beschiftigt das Thema
Diversitat die Branche schon lange - in den
Redaktionen sieht es aber immer noch mau
aus. Wie kann man da endlich Abhilfe
schaffen?

Das ganze System muss offener werden.
Etwa in der Journalistenausbildung, bei der
Auswahl der Bewerber. Dieser bisweilen

VITA

Tobias Hausdorf

Der gebiirtige Berliner (Jahrgang 1993)
ist derzeit Volontdr an der Evangelischen
Journalistenschule. Als Praktikant und
freier Mitarbeiter hat er unter anderem
fur die taz, die Markische Oderzeitung
und Spiegel Online geschrieben. Fiir
Diskussionen sorgte Hausdorf zuletzt
mit einem hundertfach geteilten
Twitter-Thread, in dem er den
Zusammenhang zwischen unbezahlten
Praktika und mangelnder Diversitat in
den Redaktionen anprangert. In einem
Essay fiir Spiegel Online hat er diese
Thesen anschlieféend noch einmal
prazisiert.

etwas elitdr anmutende Zirkel der einschla-
gigen Schulen miisste vielleicht auch etwas
aufgebrochen werden. Aber dieses Aussie-
ben fangt ja eigentlich schon viel friiher an.
Ich wiirde mir deshalb wiinschen, dass es
umfassende Programme und Ideen gibt, wie
man ganz unterschiedliche junge Leute in
die Medienhduser reinholt und an den Beruf
heranfiihrt. Im Journalismus werden
schliefdlich immer noch gesellschaftliche
Diskurse gepragt — es ist einfach fatal,
wenn dort stets nur dieselben mitreden.

ALEXANDER GRAF

ist Redaktionsmitglied des
medium magazins und freier
Journalist in Mannheim.

alexander@a-graf.net
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Spektrum

Unsere 17 Biicher- & Podcast-
tipps zum Jahreswechsel

Die Lese- und Horempfehlungen der
Redaktionsmitglieder von medium
magazin:

John Strelecky: Auszeit im Café am Ran-

de der Welt (dtv Verlagsgesellschaft 2019)
Der dritte Teil aus Streleckys Café-Serie:
Kein klassisches Medienbuch, aber hilf-
reich fiir jeden, der sich fragt, wohin es
gehen soll im Leben - und auch jene, die
diese Frage bislang (un)bewusst gescheut
haben. Kurzweilige Lektiire mit meist an-
haltenden Folgen. Florian Sturm

Franzi von Kempis: Anleitung zum

Widerspruch (Mosaik 2019)
Falls Sie sich fiir kontroverse Politikdis-
kussionen in der Familie zu Weihnachten
und dariiber hinaus wappnen wollen, sei
Ihnen dieses Buch ans Herz gelegt. Franzi
von Kempis - auch bekannt als ,,Besorgte
Biirgerin“ (so ihr Social Videoblog) und im
Hauptberuf CvD bei t-online.de - hat ihre
Tipps fiir ,,Klare Antworten auf populis-
tische Parolen, Vorurteile und Verschwo-
rungstheorien® gebiindelt aufgeschrieben.
Eine echte Argumentationshilfe. Oder
haben Sie immer die passende Antwort
parat? Annette Milz

Seymour M. Hersh: Reporter. Der Auf-
decker der amerikanischen Nation
(Ecowin Verlag 2019)
Seine Reportage tiber die Kriegsverbrechen
der US-Armee in My Lai machte ihn welt-
bekannt. Ein halbes Jahrhundert spiter
legt Seymour M. Hersh, mit 82!, seine Me-
moiren vor. Blickt darin zuriick auf das
»goldene Zeitalter des Journalismus®, spart
Selbstzweifel und manches Scheitern nicht
aus. Ein besessener Rechercheur. Ein grof3-
artiger Erzihler. Lange lebe er!
Senta Krasser

Clemens Schwender, Cornelia Brant-

ner, Camilla Graubner, Joachim von
Gottberg (Hrsg.): Zeigen. Andeuten. Ver-
stecken. Bilder zwischen Verantwortung
und Provokation (Halem Verlag 2019)
,»Bild schligt Wort“, heif’t es. Doch was
fiir eine Verantwortung erwichst daraus?

Was zeigt man und wie? Was ist beim Fo-
tografieren erlaubt, damit die Wiirde des
Fotografierten keinen Schaden nimmt?

Schon vor Ibiza-Gate wurde tiber die ethi-
schen, moralischen und rechtlichen Gren-
zen diskutiert. Hier ist der aktuelle For-
schungsstand (auch Forschungsliicken!)
sehr gut, wenn auch sprachlich anspruchs-
voll zusammengefasst. ~ Senta Krasser

Ferda Ataman: Hort auf zu fragen. Ich

bin von hier! (Fischer 2019)
Mit ,,Smalltalk und Blutwurst“ beginnt
das Buch. Damit ist der heitere Ton fiir ein
gar nicht so heiteres Thema gesetzt: Mit
einer gehorigen Portion Selbstironie und
frinkischer Heimatverbundenheit erklirt
Ferda Ataman, wie das so ist, wenn man
stindig aufgrund seines Namens oder Aus-
sehens gefragt wird: Woher kommst du
denn? Die Mitgriinderin der Neuen deut-
schen Medienmacher kommt, ganz klar,
von hier. Und spitestens nach dieser Lek-
tiire weifs man, warum Redaktionen mehr
Diversitit gut tite. Annette Milz

Sven Preger: Geschichten erziihlen.
Storytelling fiir Radio und Podcast
(Springer VS 2019)
Sven Preger ist Diplom-Journalist und sys-
temischer Coach. Sein Spezialgebiet: kom-
plexe Geschichten erzihlen. In seinem
Buch findet er kompetente Antworten auf
wichtige Fragen zum Storytelling: Welche
Stoffe taugen fiir lange Geschichten? Wie
halte ich die Spannung von Anfang bis
Ende aufrecht? Wie finde ich meine Er-
zidhlstimme? Pregers eigene Geschichten
(z. B. ,,Der Anhalter“) wurden bereits mit
zahlreichen Preisen ausgezeichnet.
Inge Seibel

Robert Gernhardt: Reim und Zeit. Ge-

dichte (Reclam 2009, auch als Hérbuch)
Sein ,,Blick fiir den alltiglichen Schwach-
sinn“ ist einfach groflartig. Gernhardt,
einst Mitglied der Frankfurter Schule, ist
2006 viel zu friith gestorben. Aber seine
Texte leben — und wie! Annette Milz

West Wing Weekly
thewestwingweekly.com
Die perfekte Verbindung aus aktueller
US-Politik und TV-Serien-Nerderei - seit
2016 besprechen Joshua Malina und Hris-
hikesh Hirway jede Woche eine Folge der

legendiren Aaron-Sorkin-Serie ,, The West
Wing“. Im Januar endet das Mammut-Pro-
jekt mit der letzten Folge von Staffel 7. Sie
schauen auf die Themen der hochpoliti-
schen Serie immer im Spiegel aktueller
Ereignisse. Und das jedes Mal so informa-
tiv, komisch, analytisch, dass man im Fe-
bruar am besten wieder bei Folge 1 an-
fingt. Anne Haeming

Imagined Life (Wondery)

wondery.com/shows/imagined-life
Wie fiihlt es sich an, das Leben berithmter
Personen zu leben? Virginia Madsen und
Robbie Daymond nehmen ihr Publikum
mit auf eine immersive Reise durch die
Biografien von Elon Musk, J. K. Rowling
oder Pablo Escobar. Mit permanenter di-
rekter Horeransprache, groflartigem Sto-
rytelling und szenischen Nacherzihlungen
entsteht so tatsichlich das Gefiihl, in den
Schuhen des Protagonisten zu stecken. Da
die Identitit der jeweiligen Person erst am
Ende der Folge aufgeklirt wird, ist Ima-
gined Life gleichzeitig noch eine inhaltli-
che Schnitzeljagd. Florian Sturm

1 Cosmo-Tech
tinyurl.com/cosmotech-wdr
Man kann es Podcast nennen oder einfach
professionelles Radio vom Feinsten. Jorg
Schieb und Dennis Horn, Radio- und
TV-Profis bei der ARD und anerkannte
Experten der Tech-Welt, legen alle zwei
Wochen bei WDR Cosmo den Finger auf
das Gefahrenpotenzial unserer vernetzten
Welt. Mit journalistischem Anspruch und
in bester Tonqualitit, dabei weder recht-
haberisch noch ,,missionierend .
Pod Save America

Inge Seibel
11 crooked.com/podcast-series/pod-
save-america PSA ist das Flaggschiff des
Podcast-Produzenten Crooked Media. Seit
Januar 2017 diskutieren die ehemaligen
Obama-Mitarbeiter Jon Favreau, Tommy
Vietor, Jon Lovett und Dan Pfeiffer im
Wechsel zweimal wochentlich mit Gisten
aus der Politik. Momentan dreht sich alles
um das Amtsenthebungsverfahren gegen
Trump und die demokratischen Prisident-
schaftskandidaten. Spannend, unterhal-
tend, hintergriindig und lehrreich fiir
jeden, der tiefer in die Materie der US-Po-
litik einsteigen will. Ulrike Langer

s |
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Mensch Mutta

12 menschmutta.de In der siebenteili-
gen Podcastserie erzihlt Katharina Thoms,
Radio- und TV-Journalistin sowie Grim-
me-Online-Preistrigerin 2019, sehr per-
sonlich und authentisch iiber das Leben
ihrer Mutter in der DDR bis zum Fall der
Mauer. Ein Blick auf das ,,normale“ Leben
in der DDR, abseits von Flucht, Mauer und
Stasi. Absolut horenswert.  Inge Seibel
1 »Dr. Death“ (Wondery)

3 wondery.com/shows/dr-death/
(auch auf Deutsch) In zehn spannenden Fol-
gen prisentiert die Wissenschaftsjourna-
listin Laura Beil die Geschichte des ameri-
kanischen Chirurgen Christopher Duntsch
- einem narzisstischen, drogenabhingigen
Arzt, der sich grobe Behandlungsfehler
erlaubt, seinen besten Freund dadurch in
den Rollstuhl bringt, sogar zwei Todesfille
zu verantworten hat — und trotzdem wei-
ter operierte. Florian Sturm

,,Der Role Models Podcast“
14 rolemodels.co/podcast/ ,,Offene,
weitreichende und oft ganz personliche
Gespriche mit inspirierenden und erfolg-
reichen Frauen® war das Ziel der beiden
Hosts Isa Sonnenfeld und David Noéll beim
Start — und es ist gelungen: Zu den Role-
Models der Gesprichspartnerinnen geho-
ren auch diverse Journalistinnen, wie Anne
Will (,,Wie gehst du mit Pannen um?).
Zuhoren lohnt sich! Annette Milz
Hotel Matze (Mit Vergniigen)

1 5 mitvergnuegen.com/hotelmatze
Mathias ,,Matze“ Hielscher, einst Bassist
der Band Virginia Jetzt! trifft sich wochent-
lich mit spannenden Personlichkeiten aus
Kunst, Kultur, Politik und Entertainment.
Die Interviewfiihrung ist nicht immer strikt
journalistisch, aber auch deshalb oft inter-
essant. Highlights sind u. a. die Gespriche
mit Giovanni di Lorenzo, Thees Uhlmann
und Sabine Riickert. Florian Sturm

,»Geheimakte Peggy “
1 antenne.de/programm/podcasts/
geheimakte-peggy/ Ein neunjahriges Mid-
chen verschwindet in der bayerischen
Provinz, die Leiche wird Wochen spiter
gefunden. Doch der Morder ist bis heute
nicht identifiziert.

Ein wahrer Kriminalfall, an dem Anten-
ne-Bayern-Reporter Christoph Lemmer
Jahre dran war. Wer seinen Podcast ,,Ge-
heimakte Peggy“ hort, kann nicht mehr
abschalten. True Crime nach bester ,,Se-
rial“-Art! Senta Krasser
1 7 The Daily (New York Times)

www.nytimes.com/thedaily
Seit Februar 2017 prisentiert Host Micha-
el Barbaro jeden Wochentag Hintergrund-
geschichten zu den aktuellsten Beitrigen
und Recherchen der New York Times —
meist im Zwiegesprich mit den Reportern.
Pro Folge 20 bis 25 Minuten. Absolut ho-
renswert. Florian Sturm

Preisgelder
insgesamt
20.000 Euro!




Top 30 bis 30. Themen 2020

TEXT: ANNETTE MILZ | FOTOS: ANDREAS VARNHORN

30 Fragen an die Branche

Was bewegt junge Journalistinnen und Journalisten, welche beruflichen Fral%en
treiben sie derzeit um? Wir haben unsere Top 30 bis 30 gefragt und heraus

30 Fragen an die Zukunft der Medien.

Zum vierten Mal haben wir unsere jour-
nalistischen Nachwuchstalente des Jahres,
die ,, Top 30 bis 30“, zur Konferenz nach
Frankfurt eingeladen — um einen ganzen
Tag lang tiber Herausforderungen der Bran-
che und Branchenprobleme, tiber die Ge-
genwart und Zukunft der Medien zu dis-
kutieren.

Die Konferenz, zu Gast in der Frankfur-
ter Zentrale der Commerzbank, versteht
sich als geschiitzter Raum der offenen
Aussprache und des Austauschs iiber ei-
gene Fragen und die der anderen, was man
von erfolgreichen Initiativen lernen kann,
aber ebenso von Fehlern und ,,Fails“. Und
wie man in unruhigen und jobunsicheren
Zeiten Qualititsjournalismus sichern kann.

Zudem hatten wir alle aufgefordert, Fra-
gen zu formulieren zu Themen, die junge-
Kolleginnen und Kollegen derzeit umtrei-
ben.

Herausgekommen sind 30 Cluster-Fra-
gen, die wir Thnen hier vorstellen quasi als
Agenda fiir 2020 - als Stoff zum Nachden-
ken, zur Anregung und zum Beantworten.

Alle Top 30 bis 30 auf einem Plakat: Interessenten
schicken wir gerne das Plakat als PDF. Bitte E-Mail an:
redaktion@mediummagazin.de

Die 30 Fragen der Top 30 bis 30:

1. Wie kénnen wir junge Leute besser er-
reichen und informieren, wenn sie Jour-
nalismus vor allem iiber die sozialen Netz-
werke konsumieren?

2. Die jungen Kolleginnen und Kollegen
werden vielerorts mit dauerbefristeten,
schlecht bezahlten Vertrigen und tiberlan-
gen Arbeitszeiten abgespeist. Wie kann man
das dndern? Warum ist das Umfeld fiir jun-
ge Journalistinnen und Journalisten in tra-
ditionellen Medien oft so giftig, und was
tun wir dagegen?

3. Wie kann ich mir - aufier zu twittern -
iiber meine Redaktion hinaus als Journa-
listin einen Namen machen?

4. Wie verhandelt man das Honorar?

5. Mitmischen - ,,Girls Clubs“ griinden -
protestieren? Wie konnen Frauen mit
,»Boys Clubs* in den Redaktionen umge-
hen?

6. Welche Rollen brauchen wir in Zukunft
in Redaktionen und wie konnen wir diese
auch etablieren?

7. Wie schaffen wir in der Medienwelt
Raum fiir Experimente, die im Zweifel auch
mal scheitern diirfen? Haben Medienhiu-
ser genug Mut fiir Verdnderung - auch
wenn es dafiir Geld braucht, das dann an-
derswo fehlt?

8. Wie kann man journalistische Innova-
tion monetarisieren? Und wie erreichen
wir wieder mehr, vor allem jiingere Men-
schen, die auch fiir unsere Angebote zah-
len?

9. Digitale Innovationen: Was hat sich be-
wihrt, was nicht? Wie konnen interaktive

damen:

Erzdhlformate/Visualisierungen/Tools
wieder verstirkt im Redaktionsalltag re-
alisiert werden - nachdem der ,,Snow-
fall“-Hype verebbt ist? Welche neuen
Formen und Synergieeffekte sind moglich?

10. Wie geht eine Anniherung zwischen
Print- und Onlineredaktionen — ohne Gra-
benkidmpfe?

11. Sind Redaktionen zu hierarchisch und
fordert das Fehler? Und wenn ja, wie ldsst
sich das dndern?

12. Nach den Landtagswahlen und Mauer-
Jubilium: Wie berichten wir weiter iiber
Ostdeutschland?

13. Warum reden alle iibers Klima, und
wenn man driiber schreibt, will’s keiner
lesen? Alle wollen politisch korrekt sein,
aber wenn man das ist, empfinden Lesen-
de das hiufig als langweilig — wie trifft man
da den richtigen Ton?

14. Wie sehr hat Claas Relotius das Ver-
trauen in unsere Arbeit erschiittert — und
wie reagieren wir darauf? Wie erzihlen
wir Geschichten post Relotius?

15. Brauchen wir mehr Haltung im Jour-
nalismus? Wie viel Meinung darf/soll/muss
ein Journalist gegeniiber der Leserschaft
vertreten? Sollten Meinungsbeitrige eher
wieder zur Ausnahme werden? Wire es
vertrauensbildend, wenn wir mehr Fakten
als Kommentare lieferten? Wie bleiben
Medien vertrauenswiirdig?

16. Gendergerechte Sprache ja oder nein?
Und wenn ja: Welche Form wire die beste?

17. Wie schaffen wir es, dass unsere Bei-
trige mehr wahrgenommen werden? Wie
kann der journalistische Beruf wieder mehr
gesellschaftliche Anerkennung finden?
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Der aktuelle Jahrgang 2019 der Top 30 bis 30 bei der Konferenz und Preisverleihung in Frankfurt (auf diesem Foto nicht ganz vollstindig).
Alle Namen und Steckbriefe siehe: mediummagazin.de/top30mm-2019/

18. Droht eine zunehmende Kolonisierung
des Journalismus durch PR? (Unterneh-
menschefs machen ihre eigenen Podcasts,
Parteien haben ,,Newsrooms*.)

19. Wie kann man Musikjournalismus gut
visuell umsetzen?

20. Wie schaffen mehr Nichtakademiker
den Sprung in den Journalismus, wie schaf-
fen wir mehr Diversitit?

21. Wie schaffen wir es, dass formal weni-
ger gebildete Menschen uns (wieder) aktiv
zuhoren wollen?

22. Fiir wen schreiben/filmen/podcasten
etc. wir wirklich, wenn wir ehrlich sind?
Fiir uns, fiir Kolleg*innen und unsere Ei-
telkeit — oder wirklich fiir unsere Leser/
Horer/Zuschauer/User?

23. Wie dndern wir den hilflosen Umgang
mit der AfD? >>>

Elisabeth Gamperl, Redakteurin fiir digitales Storytelling der Siiddeutschen Zeitung (Top 30 Jahrgang 2019):

machte in Frankfurt den Auftakt bei den Prisentationen — mit dem Thema: ,,Neue Rollen in Redaktionen®.

MEDIUM MAGAZIN
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Top 30 bis 30. Themen 2020 Tipp:

Weitere Impressionen der Konferenz und
Infos zu den Top 30 bis 30 finden Sie auf
unserer Website mediummagazin.de.

24. Wie kénnen wir Nutzer*innen bei der
inhaltlichen und technischen Weiterent-
wicklung von Produkten/Formaten besser
einbeziehen: Erfahrungen? Best Practice?

25. Wie lassen sich Lokalredaktionen fit
machen fiir intensive Recherche?

26. Wie bringen wir den offentlich-recht-
lichen Rundfunk ins 21. Jahrhundert?

27. Warum berichten Medien ausfiihrlich
iiber Pegida- und Nazi-Demos und ver-
gleichsweise viel weniger iiber Zehntau-
sende bei demokratischen Grof3demos oder
1,4 Millionen beim Klimastreik? Fordert die

. N - , N Branche Eskalation, indem sie das Signal
Gastgeberin Margarita Thiel, Global Head Corporate Communications der Commerzbank, im Gespréach mit Bii det: . Wer friedlich protestiert
einem Teilnehmer. 2020 wird die Top-30-Konferenz bereits zum 5. Mal zu Gast in der Frankfurter Zentrale der an burger Sen‘ €, werlrie ; chpro ?S ler.’
Commerzbank sein. bekommt 1 Minute Sendezeit. Droht ihr mit

Galgen oder greift andere an, kriegt ihr 5“?

28. Wie weit werden Medien unter wirt-
schaftlichem Druck bereit sein zu gehen,
um bestimmte Lesergruppen gezielt an-
zusprechen (wie die NZZ mit ihrer offen-
bar kalkuliert ultrakonservativen Deutsch-
land-Berichterstattung) - und welche
Folgen hat das?

29. Wie konnen auch Hiuser mit geringe-
ren Ressourcen sorgfiltiges Factchecking
betreiben?

30. Kooperationen: Brauchen wir mehr
Kooperation, zwischen Text-, Video- und
Lebhafte Vorstellungsrunde und Diskussionen: Hier hat gerade Steffen Liidke, Reporter bei Spiegel Online und Audio-Redaktionen, zwischen nationalen
Top 30 bis 30 Jahrgang 2019, das Mikrofon in der Hand. und internationalen Medien? Wie kann man
eine engere Zusammenarbeit zwischen
Freien und Redakteuren fordern (z. B. fiir
Langzeitrecherchen und Reportagen), in
einer Zeit, in der die meisten Redaktionen
komplett tiberlastet scheinen?

Wir werden in den kommenden Ausgaben
von medium magazin Antworten auf ein-
zelne dieser Fragen suchen - und freuen
uns, wenn Sie mit Ihren dazu beitragen
mochten. Schreiben Sie uns bitte an:
redaktion@mediummagazin.de

ANNETTE MILZ
ist Chefredakteurin des medium magazins
und lebt in Frankfurt/Main.

Nachwuchs jeglichen Alters stets willkommen: Nora "Sprecht mehr mit euren Nachbarn!“’ motivierte . ) )
Jakob (I.) und Laura Gitschier mit ihrer Tochter. Christian Ruffus mit seinem Nachbarschaftsblog. annette.milz@mediummagazin.de
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Medien. Agenda 2020

INTERVIEW: ANNE HAEMING

Hauptsache reden

,Die Sehnsucht nach Gesprachen war noch nie so grof3

wie heute®, sagt Christoph Amend, Chef des Zeit-Magazins.

Ein Gesprach tber Gesprache — und dartiber, was die
Podcast-Welle mit dem Nationalsozialismus zu tun hat.

Herr Amend, im Sommer 2019 sind Sie
losgezogen fiir eine Gesprichsreise durch
das ganze Land. Derlei Gespriche taugen
gut als Seismograph. Was kommt also auf
uns zu?

Christoph Amend: Ich habe mich gerade
noch einmal intensiv mit den 1920ern und
1930ern befasst. Auch deshalb finde ich es
spannend, auf das kommende Jahrzehnt
zu blicken: Was bringen die neuen 20er
Jahre, gibt es Parallelen zu den letzten?
Klar, die Zeiten sind ganz anders als vor
100 Jahren. Aber schaut man sich etwa
Wahlergebnisse von heute an: Okay, so-
lange die AfD bei 10 Prozent ist, kann man
vielleicht wiitend werden, aber es ist letzt-
lich nicht konkret gefihrlich fiir die De-
mokratie. Aber gegen Ende 2019 wurden

in Thiiringen und Brandenburg Koalitionen
um die AfD herum gebaut. Wenn sich die
Mehrheitsverhiltnisse derart verschieben,
kann einem schon anders werden.

Ein Ausdruck dieser politischen Verschie-
bung ist der Satz ,, Wir miissen mehr mit-
einander reden®. Sie haben das gemacht —
und Thr Gesprichsbuch getitelt: ,Wie
geht’s dir, Deutschland?“ Wie geht’s uns
denn als Gesellschaft?

Mein Eindruck ist, dass es den Deutschen
besser geht, als sie selbst glauben. Bei einer
Veranstaltung sagte eine Leserin hinterher
zu mir: ,,Ich wiirde auch gerne andere
Leute treffen, aus einer anderen Genera-
tion, anders sozialisiert, wie mache ich
das denn?“ Diese Liicke wahrzunehmen,

Gespréche in Wohnzimmer-Atmosphdre: Hier die Folge mit der Kunstsammlerin Julia Stoschek, rechts
Christoph Amend, links Jochen Wegner.

ist offenbar ein grof3es Thema, das zeigte
sich auch in der Recherche zu meinem
Buch. Sowohl mein Vater als auch Jens
Spahn beobachteten in ihren Gemeinden,
dass nur noch Alte in die 6rtliche Kirche
gehen. Stimmt das, fillt die Kirche als ge-
sellschaftlicher Kitt zunehmend weg — bei
aller berechtigten Kritik, die man an ihr
haben kann und muss. Als ich aufgewach-
sen bin, gab es bei uns im Dorf Musik- und
Sportvereine, den Chor - und die Kirche.
Je mehr davon verschwindet, desto schwe-
rer wird es, Kontakt mit Menschen aufder-
halb der eigenen Blase zu finden. Wobei es
manchmal schon reicht, in der eigenen
Familie das Gesprich zu suchen.

Das wiire dann aber kein Gesprich mit
Fremden.

Wenn der eigene Onkel auf einmal sagt,
er wihlt AfD, ist die Auseinandersetzung
oft anstrengender als mit Fremden — we-
gen des Eindrucks: Wir sind doch eigent-
lich aus derselben Welt. Auf Twitter ist es
leichter, fremde Accounts, iiber die man
sich drgert, stumm zu schalten oder zu
blocken. Aber ich finde es wichtig, im Ge-
sprich zu bleiben. Bei Veranstaltungen
rund um das neue Buch erlebe ich oft, dass
mir fremde Menschen plétzlich ihre Fa-
miliengeschichte erzdhlen. Das ist sehr
schon, weil ich ja auch meine erzihle. Ich
merke zugleich: Das machen viele offenbar
sonst selten.

Dass es ein Bediirfnis nach Reden gibt, zeigt
sich an der enormen Menge an Ge-
sprichs-Podcasts, Interviewreihen, Live-
Talks, Aktionen wie ,,Deutschland spricht“
oder ,,Europe Talks“. Woher kommt das?

Wir leben in einer Zeit, in der wir uns an
eine Kanzlerin wie Angela Merkel gew6hnt
haben, die eigentlich nicht gerne 6ffentlich
redet. Thre Vorginger waren anders, was
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Christoph Amend, Chefredakteur des Zeit-Magazins

teilweise auch ldcherlich wirkte. Kohl hat-
te mit ,,Zur Sache, Kanzler“ sogar eine Zeit
lang eine eigene Sendung auf Sat.1 mit ei-
nem Journalisten, der sein Fanboy war,
Gerhard Schroder musste spéter regelmé-
3ig in der Bild sein. Dass das mit Merkel
wegflel, war angenehm und sympathisch.
Aber wenn die Kanzlerin nicht kommuni-
ziert, fiarbt das irgendwann auch aufs Land
ab. Als bei der Gefliichtetenfrage Gegen-
wind kam, hat Angela Merkel beschlossen,
kaum noch dariiber zu reden. Das war ein
Fehler. Denn das war und ist ein Thema,
iiber das geredet werden muss — dariiber,
was gut lduft und was nicht.

Eine zweite These: Das Reden iiber die
grof3en Themen ist ein deutsches Problem.
Es hat viel mehr mit dem Nationalsozialis-
mus zu tun, als wir uns eingestehen wollen:
weil unsere Grofieltern mit unseren Eltern
nicht tiber diese Zeit geredet haben. Sie
haben das Thema in Schubladen gesteckt
und den Schliissel weggeschmissen.

Man muss kein grofier Psychologe sein,
um zu wissen: Wenn du mit einem solchen
Schweigen aufwichst, gibst du es an die
nichste Generation weiter, nicht unbe-
dingt thematisch, aber als Muster.

Unsere Generation ist nun in der Lage, Fra-
gen zu stellen. Symptom sind all diejenigen,
die nun Biicher iiber ihre Familien schrei-
ben. Stehen sie fiir eine Generation, die die
alten Fehler nicht wiederholen und nun
reden will, auch mit den eigenen Eltern?

Das wire schon. Der Kiinstler Benjamin
Heisenberg, tiber den ich auch in meinem
Buch schreibe, ist wie ich Jahrgang 1974 -
er stammt aus zwei sehr deutschen Fami-
lien. Sein Grofdvater ist Werner Heisenberg,
der Nobelpreistriger undPhysiker, der fiir
Hitler die Atombombe bauen sollte. Und
auf der anderen Seite gehort Benjamin
Heisenberg zur Familie der von Weizsi-
ckers. Er beschiftigt sich seit Jahren mit
der deutschen Schuldfrage. Aus seiner
Familie hort er dennoch gelegentlich:
,,Kannst du’s nicht einfach mal lassen? Ist
doch jetzt alles besprochen.* Selbst die
Enkel- oder Urenkelgeneration ringt also
noch mit diesem Thema.

Dariiber nachzudenken, wie wir geprigt
sind, was wir dndern konnen, zeigt sich
gerade auch bei einem anderen deutschen
Thema: Es scheint, dass wir erst am Anfang
sind, wenn es darum geht, herauszufinden,

was die Geschichte der DDR mit den Fa-
milien dort gemacht hat.

Vor vielen Jahren habe ich einmal den
amerikanischen Reporter und Schriftstel-
ler Tom Wolfe interviewt. Er sagte, er ver-
stehe tiberhaupt nicht, wieso nicht mehr
Biicher iiber den Mauerfall und deutsch-
deutsche Geschichte erscheinen; lebte er
in Deutschland, wiirde er nur noch darii-
ber schreiben.

Derzeit machen sich viele jiingere Kollegen
und Kolleginnen auf, das nachzuholen -
weil sich das Schweigen zu wiederholen
scheint, wie nach der NS-Zeit?

Wer im Osten in den 1990ern erwachsen
war, war konfrontiert mit Schuldfragen,
die im Raum standen, wer war bei der Stasi,
wer hat wo mitgemacht, dazu das Schei-
tern vieler im neuen System, im Kapita-
lismus. Natiirlich mag man dariiber nicht
reden.

Dazu gehort auch, dass manche Biirger-
meister in den 1990ern beschlossen, dass
die jungen Neonazis in ihren Dorfern und
Kleinstddten keine Neonazis, nur jugend-
liche Randalierer seien. In der DDR durfte
es offiziell keine Neonazis geben - den
Faschismus hatte man ja besiegt. Auch
deshalb konnten sich die Rechten dort iiber
Jahre ungestort ausbreiten.

Wie wichtig es ist, dass diese Geschichten
erzihlt werden, sieht man an der Debatte
um #baseballschligerjahre, den Hashtag,
den mein Zeit-Online-Kollege Christian
Bangel getwittert hat, oder an der heraus-
ragenden Geschichte ,,Wir waren wie Brii-
der“ von taz-Redakteur Daniel Schulz.

Taugt Twitter also als Agora-Ersatz, quasi
als Marktplatz? Dort wird ja gestritten,
geredet, wie +wirimosten oder#baseball-
schligerjahre beweisen.

Solche Hashtags zeigen zumindest, wie
grofd der Gesprichsbedarf ist. Andererseits
denke ich bei Twitter mittlerweile oft,
wenn man horen konnte, wie sich die Leu-
te da anbriillen, wiirden alle von dem
Krach erschrecken. Twitter bleibt abs-
trakt — sich analog gegeniiberzusitzen, ist
eben doch etwas anderes.

Trotz dieses allgemeinen Gespriichsbe-
diirfnisses erschienen neulich mehrere
Titel mit der These, die Meinungsfreiheit
sei in Gefahr. Wie passt das zusammen?

ZUR PERSON

Christoph Amend

Christoph Amend (*1974 in GieRen) ist
Chefredakteur des Zeit-Magazins und
Herausgeber von Weltkunst, dem
Kunstmagazin der Zeit, mitunter hat er
dazu fast jede Woche eigene grofde
Stiicke im Heft.

Dariber hinaus betreibt er seit Frithjahr
2018 mit seinem Kollegen Jochen
Wegner, Chefredakteur von Zeit Online,
den Podcast ,,Alles gesagt” und schreibt
den taglichen Newsletter ,Was fiir ein
Tag“.

2003 erschien sein Buch ,,Morgen tanzt
die ganze Welt: Die Jungen, die Alten, der
Krieg": Dafur hatte der damals 28-Jahri-
ge Gesprache mit Griindervatern und
Grofdvatern der Republik gefiihrt, Karl
Blessing Verlag.

Im Sommer 2019 erschien Amends
Gesprachsreise durch die Republik in
Buchform: ,Wie geht'’s dir, Deutschland?
Was aus dem Land geworden ist, in dem
ich aufgewachsen bin“, Rowohlt.
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Christoph Amend:
»Wie geht'’s dir,
Deutschland?*,
% Rowohlt 2019,

224 Seiten, 22 Euro.

Vielleicht gehort es zusammen. Es kann
in Deutschland natiirlich jede und jeder
sagen, was er und sie will, solange die Ge-
setze eingehalten werden. Ich glaube, die
offentliche Debattenkultur hat sich auch
wegen der sozialen Medien veridndert.
Stammtischgerede blieb frither am Stamm-
tisch - heute wird es veroéffentlicht,
schriftlich, auf Facebook, auf Twitter. Dann
gibt es offentlichen Gegenwind.

Da sind ein Dutzend Tweets, die hoch-
schiefen, und plotzlich diskutiert halb
Mediendeutschland iiber ein Thema. Ich
glaube, wir haben noch nicht begriffen,
wie wir damit umgehen, das Phinomen
ist noch so neu. Auch deshalb haben Men-
schen manchmal Angst, frei ihre Meinung
zu dufiern.

Fiir Ihr erstes Gesprichsbuch 2003 haben
Sie sich mit den ,,Grof3viitern der Republik“
iiber deren Vergangenheit und Blick auf
die Zukunft unterhalten. Hat sich die Ge-
sprichskultur seither verindert?

INFO
Podcast-Tipps

Alles gesagt: Christoph Amend und Jochen
Wegner sprechen mit einem Gast, der die
Dauer selbst bestimmt. Das kénnen auch
mal acht Stunden sein.
www.zeit.de/allesgesagt

Fresh Air: Amend sagt: , Terry Gross fiihrt
unglaublich gute und intime Gesprache,
fantastisch, ich bin ein grofRer Fan!“
www.npr.org/programs/fresh-air

Amend als Podcast-Gast I: Ende November
war er in der ,Horbar Rust" von Bettina
Rust bei Radioeins — Gdste erzdhlen via
Songs tiber ihr Leben.
https://tinyurl.com/hoerbar-rust-amend

Amend als Podcast-Gast lI: Das Prinzip von
,Freunde sein“: zwei Menschen zusammen-
wiirfeln, die sich méglichst fremd sind.
Amend traf auf die Dragqueen Jurassica
Parka: ,Es stellte sich heraus: Wir wohnen
ums Eck, gehen im gleichen Supermarkt
einkaufen, moégen die gleiche Verkauferin.*
https://tinyurl.com/freundesein-amend

Es gibt wirklich einen Unterschied: Ihre
Antworten waren oft druckreif, fast wie
in einem Drehbuch. Sie kénnen das auch
bei den berithmten TV-Interviews von
Giuinter Gaus beobachten.

Wir sind schluriger?

Vielleicht auch, wir lassen aber auch
mehr zu. Eine lebendigere Art von offent-
lichem Gesprich ist moglich, das verdan-
ken wir auch Youtube, den vielen Podcasts.
Weil viele merken: Schau an, man kann
sich auch in Medien normal unterhalten.

Ubrigens war ich damals iiberrascht, wie
gesprichsbereit alle waren, tiber ihre Zeit
als Soldat, ihre Jugend im Nationalsozia-
lismus zu reden: Hellmuth Karasek,
Richard von Weizsicker, Joachim Fest,
Egon Bahr - alle sagten zu. Bis auf einen:
Martin Walser. Ich hatte das Gefiihl, sie
warten geradezu darauf, dass jemand nach-
fragt.

Mit Weizsdcker hatte ich einen gespens-
tischen Moment. Ich fragte ihn, wie es ist,
mit seinen Kindern iiber die NS-Zeit zu
reden. Da stellte sich heraus, diese Gespri-
che hatten fast gar nicht stattgefunden.
Selbst er, der 1985 diese fiir Deutschland
so historische Rede gehalten hat, hat das
Thema in seiner eigenen Familie kaum the-
matisiert. Er sagte: ,,Die haben so selten
gefragt.®

Ich bin jetzt Mitte 40, ich habe diese Ge-
neration, die nicht mehr da ist, aber noch
genau vor Augen. Und weif}, wie sie unser
Land geprigt haben. Deswegen auch dieses
neue Buch: Ich hatte eigentlich gar keine
Zeit dafiir, aber nach Chemnitz hatte ich
das Gefiihl, ich muss das machen.

Wie wichtig ist es, mit diesem professio-
nellen Wissen um die Kraft des Miteinan-
der-Redens, anders auf Gesprichssituati-
onen zu schauen?

Es gehort zu unserer journalistischen
Verantwortung, unser Handwerkszeug
also: Menschen zum Reden zu bringen, zu
widersprechen, wenn Falsches behauptet
wird - in die Gesellschaft zu tragen. Men-
schen zusammenzubringen, die sich sonst
nicht treffen, angstfreie Riume dafiir zu
schaffen.

Podecasts sind iibrigens ein gutes Medium
dafiir. Sich tiberraschen lassen von Bio-
grafien, von Erfahrungen, dafiir liebe ich
solche Gespriche.

Im Podcast ,,Alles gesagt“ geben Sie sogar
das Zepter aus der Hand: Die Giiste bestim-
men die Gesprichsdauer: Sobald sie ein
Codewort sagen, ist Schluss.

Mein Kollege Jochen Wegner und ich ver-
suchen, moglichst nah am normalen Ge-
spriach zu sein. Auch Momente zu genie-
flen, in denen etwas schiefgeht, das
Unperfekte stehen zu lassen, abzuschwei-
fen - das Leben geschehen zu lassen.

Das klingt banal.

Ah ja? Ich finde das auch im Redaktions-
alltag wichtig. Zu Autorinnen und Autoren
nicht zu sagen: Wir wollen die und die
Protagonisten, und das soll bitte am Ende
dabei herauskommen. Damit landen wir
immer wieder bei unseren vorgefertigten
Fragen und Antworten und reproduzieren
Stereotype, statt sie aufzubrechen.

Das hat seit dem Skandal um Claas Relo-
tius’ erfundene Reportagen noch eine an-
dere Relevanz: Gespriche sind der Realitiit
sehr nah.

Claas Relotius hat ja auch Interviews ge-
falscht und erfunden. Aber abgesehen von
diesem Fall: Gespriche sind auf jeden Fall
eine unmittelbare Form des Journalismus,
die Uberraschungen zulisst, wenn wir es
zulassen.

Gespriiche als Medienformat sind also eine
Art Stellvertreterunterhaltung?

In den E-Mails, die wir von Horerinnen
und Horern unseres Podcasts ,,Alles ge-
sagt“ bekommen, heif’t es oft: Ich hore
euch in der U-Bahn, wenn ich zu Hause
biigele, beim Putzen, beim Spazierenge-
hen, zum Einschlafen. Wenn ich euren
Podcast hore, sitze ich fast mit am Tisch,
bin Teil davon und kann mir meine eigenen
Gedanken machen.

Ich glaube: Die Sehnsucht nach Gespri-
chen war noch nie so grof3 wie heute.

ANNE HAEMING
ist Redaktionsmitglied des medium ;
magazins und freie Journalistin in Berlin.

www.annehaeming.de

34‘

MEDIUM MAGAZIN #06/2019



Praxis. Faktencheck

UMFRAGE: FLORIAN STURM

Das hochste
Gebot

Nachgefragt: Wie
Redaktionen digitale
Inhalte verifizieren.

MARCUS BORNHEIM
Erster Chefredakteur von ARD-aktuell

SVEA ECKERT

freie Journalistin und Digitalexpertin
NDR-Investigation

Welche Rolle
spielt die
Verifikation von
Digital-Content
in IThrem
redaktionellen
Alltag?

Seit 2011 ergdnzen wir das Material
unserer Korrespondenten vor Ort und
jenes aus klassischen Quellen wie den
Bildnachrichtenagenturen durch Bilder
aus sozialen Netzwerken. User-Genera-
ted Content von Facebook, Youtube und
Twitter ist in den vergangenen Jahren
wichtiger geworden, denn Millionen
Nutzer sind dort, wo wir selbst nicht
drehen konnen.

Bei der Verwendung dieses Materials ist
grofdte Vorsicht geboten. Deshalb
durchlduft das Material bei uns einen
vierstufigen Verifikationsprozess von
speziell geschulten Kolleg*innen.

Verifikation war und ist ein wichtiger Teil
in der Recherche und Berichterstattung.
Meist arbeiten wir mit eigenen Materiali-
en und verifizieren vor allem Informatio-
nen und Unterlagen.

Verandert hat sich durch die sozialen
Netzwerke nicht nur die Materialftille,
sondern vor allem die Reaktionszeiten.
Oft muss sehr schnell entschieden
werden, ob wir ein Bild, ein Video oder
eine Sprachaufnahme fiir glaubwiirdig
halten.

Wie gehen Sie bei
der Verifikation
vor?

Der Workflow dhnelt einem Indizienpro-
zess, wir nutzen Tools wie das von der
Deutschen Welle entwickelte Invid-Pro-
gramm und tauschen uns eng mit
anderen ARD-Anstalten, der Deutschen
Welle und dem Eurovision Social
Newswire der EBU aus, die taglich etwa

50 Videos verifiziert. Die vier Stufen sind:

1. Redaktionelle Fakten priifen:

Wo wurde das Video gedreht und wann
hochgeladen? Wer ist zu sehen? Zeigen
Fotos von vor Ort, ob der Ort, den das
Video zeigen soll, authentisch ist?

2. Die Quelle priifen:

Ist der Urheber bekannt, hat er schon
vorher Videos von diesem Ort veréffent-
licht, ist er vertrauenswiirdig? Kann man
direkten Kontakt aufnehmen?

3. Das ARD-Expertennetzwerk:

So kénnen wir unsere Rechercheergeb-
nisse noch einmal verifizieren.

4. Die technische Verifikation:

Bei Bedarf priifen wir, ob das Material
oder dessen Metadaten verandert
wurden.

Zunichst versuchen wir, die Aufnahmen
Uber verldssliche Quellen zu verifizie-
ren — Uber einen, besser zwei glaubwiir-
dige Augen- oder Ohrenzeugen. Unsere
Fachexperten oder Auslandskorrespon-
denten helfen zusdtzlich mit Plausibili-
tatspriifungen. Ist das nicht méglich,
nutzen wir technische Mittel zur
Verifikation.

Das kénnen Satellitenbilder sein,
spezielle Suchmaschinen und Suchtech-
niken (z. B. Bilder-Riickwértssuche bei
Google und Yandex, Geodaten) oder
Recherche in sozialen Medien, um
beispielsweise weitere Aufnahmen aus
anderen Perspektiven zu finden.
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Gordon
Repinski,
Daniel Fiene

Gordon Repinski wechselt zu
Gabor Steingarts Media
Pioneer. Der ehemalige
Spiegel-Mann und seit 2017
Vize im Madsack-Hauptstadt-
biiro, wird Stellvertreter von
Chefredakteur Michael
Brocker, mit Schwerpunkt
politische Berichterstattung
und Investigatives. Auch
Daniel Fiene geht aufs
Startup-Schiff: Er folgt seinem
fritheren Chefredakteur
Brocker und wird, nach 13
Jahren bei der Rheinischen
Post, in Berlin Leiter redaktio-
nelle Digitalstrategie und Head
of Audience Development

sowie iiber Technologie
schreiben und podcasten.

Fanny Fee
Werther

Fanny Fee Werther ist seit
November Moderatorin des
Nachrichtensenders Welt. Sie
kommt von Miinchen TV, wo
sie 2017 volontiert hat.

Alina Schadwinkel

Alina Schadwinkel, eine der
Top 30 bis 30 Jahrgang 2015,
verlisst Zeit Online und wird
Redaktionsleiterin von

spektrum.de. Bei Spektrum
der Wissenschaft hat der
bisherige Online-Redaktions-
leiter Daniel Lingenhohl
gerade die Chefredaktion
iibernommen.

Florian Hager

Florian Hager, Chef des
offentlich-rechtlichen
Jugendangebots Funk, wird
2020 oberster Manager der
ARD-Mediathek. Als Vize-
Programmdirektor arbeitet er
direkt mit Volker Herres
zusammen. Die ARD will nun
alle neuen Projekte nicht nur
fiirs TV, sondern auch fiirs
Streaming konzipieren.

Adrian
Feuerbacher

Adrian Feuerbacher wird im
Februar 2020 Chefredakteur
des NDR Hoérfunks und
Senderchef von NDR Info.
Der bisherige Vize folgt auf
Claudia Spiewak, die dann in
den Ruhestand gehen wird.

llka
Steinhausen

Ilka Steinhausen wird, auch im
Februar 2020, Horfunk-Chefin
im NDR-Funkhaus Hamburg

und Vize-Funkhausdirektorin.
Vorginger Hendrik Liinenborg
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TITELN FUR ONLINE

Titeln kann jeder.
Cli¢ckbait meiden auch!

Uber den schlechten Ruf der Online-Uberschrift. Und wie sich das dndern l3sst.

Anne-Kathrin Gerstlauer arbeitet als Journalistin, Beraterin und Dozentin fiir Onlinejournalismus und Kommunikation mit Millennials. Zuvor war sie stv. Chefredak-
teurin von watson.de und verantwortliche Redakteurin von Zeit Campus Online. Sie unterrichtet u. a. an der Steinbeis School of Innovation, der Hochschule
Magdeburg-Stendal und der University of Applied Sciences. www.akgerstlauer.de, mail@akgerstlauer.de, twitter: @aki_g
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TITELN FUR ONLINE

Uberschriften galten mal als Kunst, als Ausdruck von Kreati-
vitit. Damals, gedruckt auf Papier. Dann kam das Internet.
Etwas spiter Social Media. Und der Ruf der Zeile sank. Zu rei-
Rerisch seien die neuen Uberschriften, einziges Ziel sei, so
viele Klicks wie moglich zu generieren. Der Begriff ,,Clickbait*
etablierte sich.

Doch die reine Reichweite hat den wenigsten Medien den
erhofften stabilen finanziellen Boden geschaffen. Qualitit und
Glaubwiirdigkeit sind elementar, um Anzeigenkampagnen zu
verkaufen, Leser an eine Marke zu binden und sie im besten
Fall zum Abschluss von Paid-Content-Abos zu gewinnen.

Dazu gehoren auch gelungene Uberschriften: Denn sie sind
das Erste, was die Leser und Leserinnen sehen. Sie entscheiden
iiber Bleiben oder Gehen, also Lesen und Verweildauer.

Die Schwierigkeit: Online-Uberschriften und Teaser miissen
verschiedene Funktionen erfiillen: informieren, weil viele
,»User nur noch die Top-Zeilen lesen - und gleichzeitig neu-
gierig genug machen, einen Klick auszulosen.

Dabei stehen sie in stindiger Konkurrenz mit anderen Uber-
schriften entweder auf der eigenen Seite oder Social sogar in
Konkurrenz mit anderen Medien. In Printmedien ist die Kon-
kurrenz iibersichtlicher, der Leser oder die Leserin hat den Text
mit Titel bereits vor sich liegen. Auch hier entscheidet natiirlich
vor allem die Uberschrift, ob der Artikel wirklich weitergelesen
wird. Aber in Onlinemedien mit weitaus kiirzeren Aufmerk-
samkeitsspannen und deutlich héheren Konkurrenz-Anreizen
kommt dem Titel geradezu existenzielle Bedeutung zu.

Wozu das fithren kann

Zu einem schlechten Ruf mit Uberschriften, die so stark zu-
spitzen, dass sie ihr Versprechen nicht einhalten. Schnell fillt
das Wort Clickbait, manche haben es in den vergangenen Jah-
ren tatsidchlich tibertrieben, bekanntestes Beispiel ist die Seite
heftig.co, deren Uberschriften meist Formulierungen enthiel-
ten wie ,,was dann geschah, ist einfach unglaublich® oder ,,Bild
7 brachte mich zum Weinen“.

Heftig schaffte so heftige Reichweiten, vor allem auf Facebook,
bis das Netzwerk diese Art der Uberschriften algorithmisch
abstrafte. Trotzdem ist Clickbait bis heute ein oft gehorter
Vorwurf. Dabei ist zu beachten: Clickbait bedeutet, dass eine
Uberschrift mehr verspricht, als der Text halten kann - wenn
es beispielsweise heifdt ,, Zugausfille im Revier - das ist der
unglaubliche Grund®, der ,,unglaubliche Grund“ aber lediglich
Personalengpiisse waren (so Der Westen, 2018). Clickbait lisst
sich nicht an formalen Kriterien festmachen. Nur weil ein Text
eine Zahl in der Uberschrift hat, bedeutet das nicht, dass das
Versprechen im Text nicht eingehalten wird. Und nur weil ein
Text eine unterhaltsame Uberschrift hat, handelt es sich nicht
um Clickbait.

Die Herausforderung fiir alle Onlinejournalisten ist grofi: Sie
miissen ihre Zeilen und Kleintexte fiir die verschiedensten
Kanile optimieren, in allerkiirzester Zeit und oft mit unklarer
Quellen- oder Faktenlage. Ein Fehler in der Zeile oder eine
ungerechtfertigte Zuspitzung kann sich rasant in den sozialen
Medien verteilen und ungewollte Debatten auslosen.

Der Vorteil: Der Erfolg von Online-Uberschriften lisst sich mes-
sen. Das ist in Tageszeitungen oder Magazinen weniger gut mog-
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lich. Redakteure und CvDs wissen genau, was in ihrer Zielgruppe
funktioniert und was nicht. Sie sehen live, wie viele Menschen
auf einen Inhalt klicken, sie konnen sogar mittels A/B-Testing
verschiedene Uberschriften ausprobieren. Das bedeutet, dass zwei
verschiedene Uberschriften ausgespielt werden und angezeigt
wird, welche von beiden erfolgreicher war.

Aber Vorsicht vor der Klickrate als alleiniges Kriterium: Die
Uberschrift, die die meisten Klicks anzieht, ist nicht immer die
beste. Zum einen darf es keine Enttduschung geben, weder
inhaltlich noch formal - siehe Clickbait.

Das lisst sich zum Beispiel in Performance-Management-Tools
an der sogenannten Bounce-Rate erkennen: Wie viel Prozent
der Leser haben einen Artikel innerhalb der ersten drei Sekun-
den wieder geschlossen? Das ist ein klarer Indikator dafiir, dass
sie entweder versehentlich geklickt haben oder einen anderen
Inhalt, eine andere Stilform oder eine andere Darstellungsform
erwartet haben.

Zum anderen muss die Mischung aus Uberschriften stimmen,
die immer gleiche Form mag zwar fiir den einzelnen Text funk-
tionieren, macht die Homepage als Ganzes aber unattraktiv.

Viele Onlinemedien haben ihren eigenen Stil fiir Uberschrif-
ten entwickelt, um sich von der Konkurrenz abzusetzen. Be-
kanntestes Beispiel sind die Listen-Uberschriften, die zuerst
auf Buzzfeed erschienen und mittlerweile von vielen Medien
kopiert werden. Das Schweizer Portal Watson kreiert Zeilen,
die ein Hybrid aus Uberschrift und Teaser sind und entspre-
chende Linge vorweisen: ,,Donald Trump zeigt Einsicht - sei-
ne Probleme werden allerdings nicht weniger. “

Diese Werkstatt will Wege zeigen, welche Uberschriftenarten
fiir welche Zwecke und Medien am besten taugen, wo die
(sprachlichen) Fallen lauern und wie sie sich vermeiden lassen.

Sie beschiftigt sich zuerst mit den Regeln fiir Onlinemedien,
aber trotz aller Unterschiede: Die Grundregeln fiir gute Uber-
schriften und Kleintexte gelten fiir alle Medien. Zudem haben
wir uns in verschiedenen Redaktionen umgehort, wie dort die
Kunst der kleinen Texte angewendet wird (Seite 12).

Und nicht zuletzt: Titeln kann und sollte auch Spafy machen!

In unserer Reihe ,,Besser schreiben*
ist u. a. auch erschienen:
Titel & Teaser von Ingrid Kolb (2015)

Infos dazu und weitere Werkstatten finden Sie
in unserem Shop: https://shop.oberauer.com/
werkstatt/journalisten-werkstatt/




